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INTERBIO Nouvelle-Aquitaine et INTERBIO Occitanie s'associer
vous proposer ce Guide, véritable outil professionnel destiné
entreprises de transformation, coopératives et producteurs bio ds
deux régions.

L'objectif de ce « Guide des distributeurs » est de présenter les prin
distributeurs implantés en Occitanie et en Nouvelle-Aquitaine e
préciser les méthodes de référencement de chacun, afin de facilit
partenariats commerciaux entre les acteurs de la filiére bio.

Cette troisieme édition a été mise a jour. Ainsi, les circuits référe
dans ce guide sont : les réseaux bio spécialisés, les grossiste
régionaux, les distributeurs de la GMS généralistes et les acteu
e-commerce. Vous trouverez aussi la version dématérialisée du gu
les sites internet de nos associations interprofessionnelles.

Notre intention est de continuer a vous fournir la meilleure informa
possible. Chaque fiche présente les informations suivantes de m:
synthétique :

« Présentation du réseau, de l'entreprises et de ses spécificités,

Qualification de l'offre,
Organisation logistique du réseau,

‘ Référencement : parcours, cahier des charges ...
' Contacts.
N

ous serons attentifs a vos retours sur cet outil & votre service.
QSpérons gu’il vous donnera entiére satisfaction, nos équipes res
otre disposition.

Philippe LEYMAT, Christian SOLER
Président d'INTERBIO Nouvelle-Aquitaine Président d'INTERBIO Occitanie
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PANORAMA DE LA CONSOMMATIO!Y
DE LADISTRIBUTION ET DU MARCI
DU BIO EN OCCITANIE ET EN NOU\
AQUITAINE EN 2022

‘;““J’f’% Ou peut-on trouver des produits bio en France
SATSIRT
"l *

Le marché de la bio, trés
dépendant de la consommation
¢ GRPLFLOH b C
YHUVXV b VHXOHP
restauration hors domicile), se
partage 4 débouchés.

/IHV SURGXLWY ELF
d'une diversité de réseaux de
distribution : la grande distribution
(majoritaire), les  magasins
spécialisés et indépendants (pres
GH GX PDUFK« [
réseaux des artisans commercgant

et de la vente directe.
Les débouchés de la consommation a domicile
Source : Agence Bio ; données 2022

Stimuler la demande de bio hors domicile, c'est une stratégie gagnante po
HXURS«HQV SRXU WURXYHU GH QRXYHDX[ G«ER
(Q )UDQFH OD ORL (*DOLP E[H XQ PLQLPXP GH
GDQVY OD UHVWDXUDWLRQ FROOHFWLYH (Q
dans ce débouché.

(Q 1RXYHOOH $TXLWDLQH OH 3DFWH %LR LQVW
HQ YDOHXU G DFKDW GDQV OD UHVWDXUDWLR
dans chaque lycée.



Focus consommation bio en 2022-2023

VdONVYd

(Q XQ UHFXO LQ«GLW GH OD FRQVRPPDWLR(
LQEDWLRQ D «W« FRQVWDW« / LQEDWLRQ PHW
a devoir dépenser plus et a consommer moins. Ainsi, le marché bio des chns

GRPLFLOH D EDLVV« GH HQ SDU UDSSRU
vers d'autres offres labellisées. 2
e

Par circuit de distribution, les magasins spécialisés bio ont été les plus touchés
de chiffre d'affaires, accéléré par la fermeture de magasins sur tout le territpire
distribution, I'offre bio en rayon est fortement rationadiséeles enseignes discount:
SURJUHVVHQW DWWLUDQW GH QRXYHDX FRQVR
artisans et la vente directe (portée par les ventes de vin bio) semblent mieu ré
offre locale correspond aux attentes des consommateurs. o

La restauration hors domicile reprend une activité «normale » par rapport a
2021 encore marquée par les couvre-feux sur le premier trimestre. En 2022, le:
UHSU«VHQWHQW PRLQV GH GHV DFKDWYV GHYV
VRXV FRQWUDW HW HQ U«JLH OHV GHQU«HV E

Evolution du nombre d’opérateurs engagés en bio

Le nombre d'opérateurs économiques de l'aval engagés en bio stagne ou bais:
HQWUH HW HQ 1RXYHOOH $TXLWDLC
forte croissance des engagements en bio depuis 2015 (en 10 ans, le nombre d
laval bio a été multiplié par plus de 2,5).

Ces dynamiques de ralentissement se retrouvent cété production : le nombre d
ELR DXJPHQWH O«J2UHPHQW HQ 2FFLWDQLH
ELR HOOHV DXJPHQWHQW O«Ja8UHPHQW HQ
mais il faut noter que les arréts ne sont plus compensés par les nouveaux enge



Une consommation bio tres “made in France”

GX ELR FRQVRPP« HQ J)UDQFH HVW SURGXLW
EOL2UHV ELR IUDQODLVHYV HVW XQ DWRXW DORU
des produits, premier critére apres le prix.

Classement des principaux produits bio “origine France” en 2
Source : Agence BIO / ANDI 2023

Qui sont les consommateurs bio ?

Six consommateurs sur dix consomment des produits bio en 2022, alors qu'ils é
VXU HQ /H IDFWHXU SUL[ DLQVL TXH OH

principaux motifs de non consommation évoques.

/IHV FRQVRPPDWHXUV TXDVL H[FOXVLIV FRQVREF

UHSU«VHQWHQW TXH GH OD SRSXODWLRQ PI

ELR LOV RFFXSHQW XQH SDUW HQFRUH SOXV 1

GHV YHQWHYV

/H SUREO GHV FRQVRPPDWHXUV ELR U«JXOLHUV

socialement : les CSP+ et CSP intermédiaires, et populations aisées ou les plu:

La consommation bio réguliére est surtout nettement corrélée aux sensibilités |

HQYLURQQHPHQWDOHYV SURFKHV GHV PRXYH

trés inquiets de la situation environnementale).

La consommation bio réguliére est également trés reliée a l'attention (voire I

SRUW«H DX[ HITHWV GH O DOLPHQWDWLRQ VXU
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La distribution bio en Occitanie

ONVd

Fin 2022, plus de 1 400 commerces de détail proposaient des p%dl
Parmi eux se trouvent 375 magasins spécialisés hio et épicer§s |

JUDQGHV HW PR\HQQHV VXUIDFHV £Q
est nécessaire notamment pour la commercialisation de pain (ferr
de cuissons) et dés qu'une offre en vrac conséquente est propos
principales enseignes de la région, en nombre de magasins, sogt C
puis Intermarché, suivis dans une moindre mesure par Systéme
puis Leclerc. :
En magasins specialisés, I'enseigne Biocoop reste le leader inconte
de La Vie Claire, So.bio / Bio ¢ Bon puis les Comptoirs de la Bto.
enseignes sont présentes en région avec une dizaine de magasins
nombreux magasins indépendants sont présents sur le territoire, s
SRXU GH SOXV SHWLWHV VXUIDFHV &HU
vers le local et/ou en proposant une large gamme de produits en vr
Les départements ou on retrouve le plus de magasins bhio sont les
métropoles, autour de Toulouse en Haute-Garonne et de Montpellie
I’'Hérault. Suivent les zones touristiques méditerranéennes avec le
les Pyrénées-Orientales.

5«SDUWLWLRQ GHV QRWLEFDWLRQV GHV *UDQGHV
Surfaces Alimentaires d’Occitanie par réseaux Répartition des Magasins Spécialisés Bio

Source : Agence Bio — ORAB Occitanie ; 2023

d’enseignes d’Occitanie par réseaux d’enseignes
Source : ORAB Occitanie ; 2023
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INTERBIO
NOUVELLE - AQUITAINE

Siege social
196 rue Guillaume Leblanc - 33000 Bordeaux
Tél.: 0556 79 28 52

contact@interbionouvelleaquitaine.com
www.interbionouvelleaquitaine.com

INTERBIO Nouvelle-Aquitaine est l'association interprofessionnelle bio régic
rassemble prés de 300 organisations et opérateurs membres, représentant pre
milliard d’euros de chiffre d’affaires* Ses membres sont répartis en 4 colléges.

10 commissions spécialisées :

e Apiculture * Grandes cultures ¢ Viandes & ceufs
* Artisans * Laits e Vitiviniculture

 Distribution & Export PPAM
e Fruits & Légumes * Restauration collective

MISSIONS
INTERBIO Nouvelle-Aquitaine a ainsi poumune alimentation de qualité en
principales missions de : restauration collective ;
e Fédérelensemble desrateurs * Représenter les intéréts des
GH OD EOL2UH ELR DGK«UHQWYV Hupre$GH
 Assurer fgomotion des produits des pouvoirs publics et de I'Agence
biorégionaux ; Bio nationale ;

« Structurer le développement deg Participer a 'Observatoire Régiona
E O L 2 Lehi Nous&lIB-Aquitaine ; de I'Agriculture Biologique.
* Animer l'activité bio d&dle

12 Régional de compéternoagr
*chiffres au 31/05/2023



ACTIONS DE PROMOTION——

LNI

,17(5%,2 1RXYHOOH $TXLWDLQH UHSU«VHQWHTO

a I'échelle régionale et départemestigbarticipant a la programmatlon'@le‘
politiques publiques en faveur de la Bio ; O

a I'échelle nationalen: lien étroit avec 'Agence Bio et en étant en Tela
continue avec d’autres partenaires comme la Coopération Agricole, IwA

INTERBIO Nouvelle-Aquitaine organise par ailleurs la participation co@ac
entreprises régionales lors des principaux salons

professionnels et grand puelg que BIOFACH
(Allemagne), NATEXPO (France), Marjolaine (France)
Gourmet sélection (France).

Elle accompagne également ses adhérents dans
leur participation a des événements régionaux ou
thématiques : Rencontres Professionnelles de la

Qooooo..olr

Restauration Collective Bio, SIRHA, Salon Régional de
I'Agriculture en Nouvelle-Agquitaine, etc.

OUTILS

Bio Sud Ouest Franmargue &w% Vin Bio Equitableharte pour la
régionale bio permettant ‘WP valorisation d'une démarche bio et
valoriser une production et U «TXLWDEOH VXU OD E
approvisionnement régionaux tout
en renforgant les relations entre
opérateurs.

/H &OXE GHWEQBQ FH
IDLW OH OLHQ HQWUE
projets régionaux et accompagne
Territoire Bio Engagédabel les porteurs de projet pour optimisel
recompensant les collectivitts et OHXUV SODQV GH EQI
établissements étant engagés en OHXU FDSDFLW« EQD
faveur de I'agriculture biologique.

Val Bio Ouestpble d'activités
économique bio en Charente
Maritime valorisant les métiers du
grain et du végétal.

13
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INTERBIO OCCITANIE

Siege social Antenne Montpellier

2 avenue Daniel Brisebois Maison des agriculteurs

BP 82256 Auzeville Mas de Saporta - Bat. B
31322 Castanet Tolosan C&f&%0023 - 34875 Lattes Cec
Tél. 05 61 75 42 84 Tél. 04 67 06 23 48

contact@interbio-occitanie wovw-interbio-occitanie.com
Facebook : MaVieenBiobyOccitanie / Twitter : @Interbiof

L'association interprofessidntezliéo Occitanie regroupe les 5 réseaux profession
DFWLIV GDQV OH G«YHORS 8¢t prddpsteus duxadiBtribudelfst
Bio Occitanie, la Chambre Régionale d’Agriculture d’Occitanie, La Coopéra
d’'Occitanie, OCEBIO — Occitanie Entreprises Bio et Sudvinbio. Interbio C
également composé d'un college de membres associés qui partagent les mé
gue les membres fondateurs.

Lambition partagée des professionnels est de consolider la place de I*®Occitani
région bio de France et de porter le développement durable de la bio en Occite
2FFLWDQLH RUJDQLVH DLQVL OD FRQFHUWDWLI
promouvoir et défendre une bio pour tous.

MISSIONS

Interbio Occitanie a ainsi pour principales missions de :

e )J)«xG«UHU O HQVHPEOH GHV DFWHXUV GH OD
 Etre l'interlocuteur de la bio auprés des pouvoirs publics ;

e 2UJDQLVHU OD FRQFHUWDWLRQ HQWUH WR
rédiger le plan régional stratégique bio ;

&RRUGRQQHU HW DFFRPSDJQHU OH G«YHOR
BURPRXYRLU OHV EOL2UHV HW OHV SURGXL
* Animer l'observatoire régional de I'agriculture biologique.



ACTIONS FILIERES ——— _

Z
—

Laction d’Interbio Occitanie est organisée autour de ses 10 commissions : flcc
E O L@Ftukb\et Légumes, Grandes Cultures, PPAM, Elevage viande et |&t, A
Viticulturegt 3 commissions transve(&astsbution, Restauration hors domic& |
&RPPXQLFDWLRQ /[HV FRPPLVVLRQV EOL2UH (
opérateurs économiques de 'amont et de l'aval ainsi que différents partengjre
Au-dela de l'analyse de la production, des marchés et du suivi de certaif® |
proposent au Conseil d'administration d’Interbio Occitanie des enjeux, des dbje:
SRXU OH G«YHORSSHPHQW GHV EOL2UHV *UxFF
SODQ VWUDW«JLTXH U«JLRQDO EUQDX[SDUWgt
de l'eau.

EVENEMENTS & OUTHS

Au-dela des commissimedyio Occitanie organise plusieurs évégieprepisse
GLIl«UHQWYV RXWLOV GHVWLQ«V DX[ SURIHVVLR

Le Forum des Investissestné a tous les porteurs de projet qui souhai
créer ou développer leur activité bio avec des rendez-vous individl
différents investisseurs.

.
.
°
[ ]
°
L]

Le Colloque de la Restauration collective Bio etieSgjiod@dous les élus,
gestionnaires et cuisiniers qui souhaitent augmenter la part de produits
leur restaurant collectif avec des tables-rondes et ateliers pratiques.

Les Rencontres Appro. Biohbgalur objectif de favoriser le référenceme
local des produits bio régionaux auprés des commerces de proximiteé.

Le guide des opérateurs bio d'Qdagiitdhitous les deux ans, a pour objec
de faire découvrir l'offre bio régionale auprés des magasins Bio de la Ré
visiteurs des salons et événements auxquels Interbio Occitanie participe

Territoire BIO Engafgbel recompensant les collectivités et établissem
étant engagés en faveur de I'agriculture biologique.

Interbio Occitanie et ses membres fondateurs ont lancé er

la F*campagne a destination du grand public d@uocifamede

OD ELR U«JLRQD O H EO BcXitani®, Raisonsl aXset/le
%LR5«EH[H } 15
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BIOCOOP

Chargée de gestion fournisseurs prospects - Direction de
Chantal CHAUVIN-VERPLAETSE - 02 99 84 06 72
c.chauvin@biocoop.fr

Chargées de développement local

Sud Ouest : Sud Est :

Anne Sophie Delbes - 05 53 88IFafflde Pépin Le Halleur - 04 90 ¢
as.delbes@biocoop.fr m.pepinlehalleur@biocoop.fr

BIOCOOP est le réseau bio historique
leader du marché bio spécialisé en France. L
magasins sont des structures commerciale
indépendantes réunies au sein dune
coopérative nationale avec des groupemen
de producteurs biologiques.

BIOCOOQORP porte des valeurs fortes pour un objectif : le développemednibtbgiguagricult
cohérente et exigeante dans un esprit d'équité et de coopération. Biocoop se di
une gouvernance singuliere, coopérative, composée notamment de Producteur
de Dirigeants de Magasins, mais aussi de salariés et d'associations de consom

OFFRE

e Des partenariats historiques °etDes exigences qualité qui dépasser
équitables avec les groupements dé réglementation bio : origine des
producteurs qui sont sociétaires dematiéres premiéres,commerce équitab
BIOCOOP (Uni-vert, Aveyron brebis hiransport, etc.

e e et CABSO, Bela, Lo £ aveaproisomemens oca
, . ' de saison. (moins de 150 km routiel
France). Loffre issue de ces groupeme :
e : point de vente).
est privilegiée et les produits sont
LGHQWLE«V VRXV OD PHotemEH encotag®R FaRRAyisionne
(anciennement marque « ENSEMBLEmgNt local est une solution intéres
sante pour commercialiser en régior
(NB : le produit devra répondre au CC
Biocoop cité ci-dessus).

e Quvert a loffre bio francaise des
agriculteurs  bio locaux et des
transformateurs bio francais.



[2% 67,48

0

Biocoop dispose de 4 plateformes logistiques réparties sur le territoire frangaigqt
les Biocoop de toute la France : %
¢ Plateforme Centre Nord-Est (Ollainville - 91) n
* Plateforme Sud-ouest (Damazan - 47) Iﬁ
» Plateforme Grand-Ouest (Tinténiac - 35) g
* Plateforme Sud-Est (Noves - 13) %

Biocoop gére aussi une société de transport Société de Transports BiocooglS
la marchandise chez certains fournisseurs du réseau et livre les produits auxjne
les plateformes. 3

REFERENCEMENT —

Un référencement centralisé au nation@élai de référencement : 6 mois minimum

Le référencement se fait au niveau natiSnkd. fdarnisseur dispose de volumes modé
travail est en cours pour relocaliser unié partiea lui étre proposé dans un premie
de l'offre, ce qui permet a Biocoop d'at@inpgesune distribution au sein d'une seu
fournisseurs différents pour un méme naid@n biocoop » (correspond a une zo
en fonction des régions. géographique des plateformes de distributic
Qggssus d_e référencement reste le mé
our le national.

.
.
L]
[ ]

Le processus de référencement a BioESch
relativement long et exigeant en terme Harf
nistratif. Un référencement local direct magasin

1. Envoi du dossier de candidature. €ncourage (moins de 150 km)

&RQVWLWXWLRQ HWChage oagesivpertcse OMrnicer Jogal H
accompagné par Biocoop. se faire référencer en direct par les magas
3. Le Category Manager concernBiOggep; il convient de prendre contact av
la catégorie de produit décide oulesomagasins Biocoop de votre secteur et
d'approfondir le dossier. présenter votre produit aux gérants. Une vis

4. Passage en commission « st¥téhd D RUJIDQLV«H SRXU Y«
VHFWHXUb} VHORQ O H \VouthR$e10dd \de Gbin proaud alvexigenc

3U«SDUDWLRQ HW E@Dahier sigp cRajges pipcaap £p gyt
nécessaires a la mise en marché (coviatigatign de référencement local.

ORJLVWLTXH DGPLQLVWUDWLI. '«é:.LVLR% LftQDOH G
référencement par le CATMAN. Les” magasins Biocoop 3ont “encourag

6. Lancement Produit au catalo ea ?je fournir en local. Des chargés d
L rodutt ad UG 8|?)ppement local accompagnent le
thématique et saisonnalité.

magasins dans ces démarches (voir cPé]tal
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BIOMONDE

Philippe Poniewira
achats@biomonde.fr

Avec plus de 20 ans d'expérience, Biomonde
aujourd’hui le"ggroupement de magasins bio
indépendants, comptant plus de 170 magas
Bio répartis dans toutes les régions de Franc

Les magasins Biomonde ne sont pas franch
mais bien des commercants indépendar
qui évoluent selon leur identité propre, lel
environnement local (clients, fournisseul
partenaires...) et leurs choix. Ensemble, ils constituent cependant un collectif, q
U«EH[LRQV HW GHV DFWLRQV FRPPXQHV VHORQ

Le réseau est ainsi porté par des valeurs fortes de respect de I'identité de chacur
et de sincérité de la relation humaine.

OFFRE

l HQVHLIJQH %LRPRQGH SURSRVH XQH RIIUH b

- D'une large sélection de produits alimentaires (fruits et Iégumes, traiteur, crém
JHULH «SLFHULH VXFU«H HW VDO«H SURGXLWYV
bébé, boissons — caviste, spécialités végétales, animalerie).

- D’'un rayon dédié aux compléments alimentaires (herboristerie bio et santé na
- De produits d’hygiene et cosmétiques.

- Darticles textiles, d’entretien et de détergence (textile, lessives, produits netto
droguerie, peintures...).

- D'un espace livres sur I'agriculture biologique, I'écologie ou encore la diététiqu



/2*,67,48(

Un certain nombre de référencements se fait par I'intermédiaire de grossistes éem

&)
Py
@)
€o
Biodis ou Vitafrais. a
%)
T
m
9)
>
E

REFERENCEMENT—

Le référencement au sein des magasins est décidé sous forme de vote en.@n
chaque trimestre.

/HV DGK«UHQWV E«Q«EFLHQW GH FRQGLWLRQV e |
part minimale de leur CA achat avec les fournisseurs référencés. Ceci laisse une |
développer l'approvisionnement local, les circuits courts, et ainsi proposer une of
I'environnement et a la clientéle du magasin. .

g

21
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EAU VIVE

www.entreprise.eau-vive.com

L Eau Vive
—————
LE BON SENS DU BIO

LEau Vive est un réseau de magasins &
historiquement implanté en Rhdne-Alpes. L
VS«FLEFLW« GH O (DX 9LY!
SURSUH IRXUQLO SURFKH C
du pain biologigue pour ses magasins

Entreprise familiale présidée par Didier Cotte depuis 2000, I'enseigne es
incontournable dans le paysage de la distribution bio spécialisée et compte d
magasins en 2023. 28 magasins appartiennent en propre a I'Eau Vive et 21 n
franchisés.

* Large gamme alimentaire et rmon-Tous les magasins leau Vive on
alimentaire. la possibilité de s'approvisionner
* Produisent leur propre pain dans leu, %Ig(':;e& aupres de producteurs

fournil.
. L s o . .. Développement du click&collect et
Sgéedgﬁlgeg au circuit bio speuallségu drive bio depuis 2016, sur le site
' marchand www.eau-vive.com.
e 5HFKHUFKH GH SURGXLWY LVVXV GH EOL2UHYV
bio durables, éthiques - Ex : Bioparte
naires.



L
/2*,67,48( 2

Lentreprise est répartie sur 2 sites : le siége est a Grenoble et les bureaux al
fonctions support (achats, communication, marketing et digital) sont a Lyon.—

od

s OIEI~EI§ISI'IVIOEIdS S

REFERENCEMENT—

* Un référencement centralisé au national

L'Eau Vive est toujours a la recherche de nouveaux Eunrdsserniteres les plus
LPSRUWDQWYV SRXU O (DX 9LYH HVW G -WUH HC
WUDYDLOOHQW SDU H[HPSOH DYHF OH ODEHO
francaises.

* Un référencement local direct magasin possible et encouragé

Chaque magasin peut et est encouragé a se fournir en local auprés de fournis
notamment pour les fruits et léEgumes de saison.

23
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Contact référencement
achats@grap.coop

Contact épiceries sur notre site internet :
https://www.grap.coop/activites

/IH *UDS *URXSHPHQW 5«JL
Proximité, est une coopérative réunissant d
activités de transformation et de distribution
dans l'alimentation bio-locale.

Créée en novembre 2012, la coopérati
comprend aujourd'hui une trentaine d'épicéri
Son siége social est a basé a Lyon.

Les activités de la coopérative mutualisent des services et sont accompagn
équipe salariée d'une vingtaine de personne. Les activités présentes dans le (
en majorité des produits issus de l'agriculture paysanne, biologiques et/ou de I'a
des terres en conversion. L'objectif est de favoriser les circuits courts et locaux.

Le périmétre géographique de GRAP est régional (150 kilomeétres autour de L
DEQ GH JDUGHU XQH IRUWH V\QHUJLH HQWUH O

OFFRE

/IHV «SLFHULHV *5%$3 SURSRVHQW
Q/ité est donné aux approvisionne

e $X PLQLPXP b G DFEDW :
alimentaires en  bio  ou natqu%%si de saison. Le local est privilégi

et progres. orsque cela est possible.

. b GX &% PLQLPXP G DFKDWV HQ
circuits courts.

. b GX &% PLQLPXP HQ YUDF

* Une offre compléte en produits alimen
taires et non-alimentaires (cosmétique,
détergence, compléments alimentaires,

24 etc...).
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Il n'existe pas de centrale d’'achat chez GRAP et la coopérative n'a pas la vgor

une. Un service de livraison mutualisé existe entre les épiceries qui s’appell&=C
_|

Les 2 dépbts sont a Oullins Super Halle et a Chambéry. n

. . ~ . pe A m
Chaque épicerie peut étre un point de dépbt/collecte pour une commande nTatu
un fournisseur. Ay

Coolivri permet de mutualiser les approvisionnements avec des producteﬁs
FRXUWYV &RROLYUL RUJDQLVH GHV WRXUQ«HY;L

Ce systéme permet également de récupérer les emballages consignés de S9oe

REFERENCEMENT

v
Q

Chaque épicerie est totalement indépendante sur la base de la charte de GRAP ¢
ses produits. o

3RXU E«Q«EFLHU GH OD ORJLVWLTXH PXWXDOLV«
GRAP. Ce sont les épiceries qui proposent d'organiser des commandes mutualisée
8QH FRQWULEXWLRQ HVW GHPDQG«H DX[ IRXUQLV
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LEOPOLD

Responsable des achats

Alimentaire : Pauline Rollin
pauline@lemarchedeleopold.com
Non-Alimentaire : Marion Quiras Bertand
marion.bertrand@lematchedeleopold.fr

Depuis sa création en 2008, l'objectif du Marc
de Léopold (devenu aujourd’hui Léopold)

toujours été le méme : moderniser la bio e
correspondre davantage aux attentes de
consommateurs pour participer a son échelle
développement d'une société plus vertueuse.

Concept hybride a la fois humain et digital mélant offre bio et locale, services
personnalisés, Léopold propose tout un écosystéme autour du « mieux vivre »
magasin que sur le web. Léopold travaille toujours avec la volontéaeqrioposel
soit a la fois accessible mais de grande qualité et qui ne lésine ni sur les valeu
plaisirRespect du budget, de l'alimentation, de la santé et de la planéte sont au
du projet. Léopold travaille main dans la main avec toutes les parties prenante:
lui défendent un modéle de commerce qui soit juste et pérenne.

Léopold compte désormais 27 points de vente situés entre le Grand Sud-Ouest
la France et un site marchand www.leopold.fr.

OFFRE

Léopold propose dans tous ses magakéapnld propose dans certains magasins

e Un référencement commun (jusgqu’&ne boucherie et une fromagerie.
7000 références) avec des exiggnc - s o
de qualité, de godt et d'éthique. Gne poissonnerie (a Puilboreau).

e Un référencement local selon un cahi Le Cocon : un institut dedie ala beaut_
des charges fourni %t au bien-étre (soins du corps, du vi
' VDJH PDVVDJHV -QDW,.
* Une offre qualitative de fruits et 1é logie...).
gumes, de saison et la plus locale pos
sible.

* Un espace vrac et zéro-déchet.
* Un espace bien-étre et beauté.
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Léopold a fait le choix de ne pas avoir de centrale d’achat.

Q
T
9)
=

_|
Pour son offre « nationale », Léopold travaille avec les marques via des grégsi
des partenariats solides et durables qui lui permettent d'optimiser la chaine @ (o

Pour l'offre locale, chaque magasin travaille en direct avec les producteurs g%ce

des charges qui répertorie I'ensemble des critéres de sélection. >
=

n

mh

REFERENCEMENT — %

/«RSROG SURSRVH XQH RIIUH ODUJH HW GLYHU\
consommateurs bio avertis mais également aux besoins des personnes qui passe
magasin spécialisé pour la premiere fois. Le référencement national se fait gsac:
restreint qui sélectionne minutieusement les marques et les produits grace a divers
et modes de production, philosophie et valeurs, composition, godt et qualité...).

Pour le référencement national, la premiére prise de contact se fait généralement g
GHV UHVSRQVDEOHVY GHV DFKDWV 6L OH IRXUQLYV
étre proposé une distribution régionale.

Pour le référencement local, celui-ci s'effectue en direct avec la personne en charge
pour le magasin en question. Des visites sur I'exploitation sont prévues.
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LES COMPTOIRS DE

Philippe Dupont - Responsable des achats plateforme

philippe.dupont@lescomptoirsdelabio.fr

Les comptoirs de la Bio eSseau francais

de magasins bio indépendants créé p
M. Bramedie et aujourd’hui présidé p:
Mr Philippe Manzoni.

Né en 2012 de I'idée que la mutualisation perr
de faire face a la mutation du feagtenu
est porté par une volonté de contribuer activement au développement de I'a
biologigue et de promouvoir la qualité.

Les magasins adhérents commercialisent sur des surfaces de 300 a 1000 m2 un
des produits issus de l'agriculture biologique et des produés povitamjarada
qualité, la tracabilité et I'accessibilité prix.

OFFRE
Les comptoirs de la Bio proposent : offre, mais il y a également d'autres
produits ;

* Les gammes suivantes : fruits et lé
gumes frais, ultra-frais, épicerie 3aléd QYLURQ b GHV U«l«!
et sucrée, boissons et non-alimentairsont en vrac, dont une partie peut con
(cosmétiques et produits ménagers) ;prendre des références locales.

* 3 marques de distributeur : Ll-a Séle
tion des Comptoirs, Mes trésors Bio
3DSLOOHYV GX ORQGH
de l'offre magasin ;

* (QYLURQ b GH U«l«
en local. Les fruits et légumes repré
sentent une part importante de cett
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La plateforme logistique se situe a Niort (79), les transports plateformeg__zna

réalisés par l'entreprise STEF. a
Pour les produits référencés par la centrale Les comptoirs de la Bio dont leusie
Bressols (87), deux types de logistique peuvent étre proposés : ,-_?,

* Logistique centralisation plateforme : I'entreprise livre directement a la ptate

* Logistique direct magasin : I'entreprise livre directement les magasins. %

3RXU OHV U«l«UHQFHV IDLWHYV GLUHFWHPHQ.\&-‘

entre le fournisseur et chagque magasin. Le prix doit intégrer la livraison. @
. @)
REFERENCEMENT———

* Référencement magasins : * Reférencement centrale (pour ks
Chagque magasin est indépendant et g\é?gjmes plus importants) : ¢

directement son référencement. Il falRopoétre référencé, la démarche débute ave
cela contacter directement le magasiner contact par mail. Le mail doit conte
gérant ou responsable du rayon. Lesawaynisnum : un descriptif de la structure
concernés sont : boucherie, fruits & l@yupredyit.

non alimentaire, ultra-frais et épiceri
référencements peuvent étre réalisé
lannée.

Ea Cﬁtﬁgmiére phase est un échange, l'étu
%utoéﬁ?alogue du fournisseur potentiel et c
l'insertion des produits proposés dans I'off
Les modalités de référencement exssiginte. En cas d'intérét des comptoirs
VS«FLETXHV ¢ FKDTXH RDidDwie @ncbi@ (physitue) bBLMEstd)F
du cahier des charges Bio. Il faut a étnoead'échantillons est obligatoire avant to
«FKDQWLOORQV FHU WrkfErerioament effe6iK HV - WHFKQL T
et tarifs. Le prix est négocié en direct ﬂ%}g

. e du processus est trés variable, al
magasin.

d’'un a six mois. Les prises de contact se f
Les capacités de livraison minimalest@atat [année, mais idéalement entre mars
G«EQLU DYHF FKDTXH RulétDVLQ /H WHPSV PR\HQ

nécessaire est tres variable en foncﬂgg

magasin et de la demande du prodit, c%%ptows de la bio privilégient les produ

en exclusivité sur les marchés des spéciali
bio.

29



30

NATURALIA

NATURALIA

Direction des achats & de l'offre

Naturalia-ServiceAchats@monoprix.fr

Naturalia est un réseau historiqgue de magasi
bio spécialisés créé en E978 rejoint le
groupe Monoprix en 2008.

Trés bien implanté a Paris et en région parisie
le réseau a commencé son développement
région a partir des années Re@plis 2013,
Naturalia propose un concept de franchise

des magasins-concepts (Origines — spécialisé en compléments alimentaires et
Vegan).
Naturalia porte des valeurs de responsabilité, transparence, audace et de divers
DFWLYHPHQW GDQV XQH G«PDUFKH 56( GbffeeXLV

saine et gourmande, qui s'ancre sur le label bio, pour faire du bien aux homn
planetez.
Naturalia compte aujourd’hui 248 magasins dans toutes la France, dont une
Nouvelle-Aquitaine et Occitanie.

OFFRE

Naturalia propose :

une trés large gamme de produits bio
(plus de 10 000 références au global),

une gamme de produits d'épiceri
sucrée, salée, produits frais, boisso
€co-produits et produits cosmétique
et d’hygiene,

une offre de produits vrac,
de nombreuses références en MDD,

un service de courses en ligne et
livraison a domicile.
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5
Naturalia a deux plateformes logistiques pour approvisionner ses magasirs d
France : GARONOR en lle-de-France et CLESUD dans le Sud. a
/IHV SODWHIRUPHV SHXYHQW J«UHU GHX] W\SH_IUT\/
° A m
stocké O
e tendu : les produits sont livrés, les commandes préparées, puis directerrgnt
en magasins (cf. produits frais) T
Les magasins peuvent également étre approvisionnés en direct. -Ena—
W
. @)
REFERENCEMENT———

L]
Naturalia effectue un référencement national pour les fabricants et les marqees
nationale. Le référencement national se fait par différents acheteurs, par catégc

Naturalia accompagne les fabricants et les marques dans leur développement.

Naturalia encourage aussi l'approvisionnement local de leurs magasins. Les |
U«JLRQDX[ GHV PDJDVLQV RQW OD FDSDFLW« G
marques locales répondant au cahier des charges de Naturalia. Chaque maga
ensuite en direct auprés des fournisseurs locaux les produits sélectionnés.
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SATORIZ

contact@satoriz.fr

L’histoire de Satoriz a commencé sur les mar
dans les années 80 et le développement

lenseigne sest fait progressivement po
accompagner lademande en produits biologiq

Aujourd’hui, c'estréseau indépendant de
39 magasinmgpartis dans I'Est de la France
bUHVWDXUDQWYV ERXODQJHULH WUDLWHXU

Forte de son expérience de plus de 40 ans, Satoriz s'attache également a trq
maximum d’informations au consommateur pour l'aider dans ses choix et le sel
Pour ce faire, une revue bimensuelle, Sat'info, est rédigée, éditée et distribuée
dans les magasins Satoriz depuis 1988 !

OFFRE

Satoriz propose : e Une offre en vrac conséquente et ul

8QH RIIUH FRPSRV«H Gfenajal gygc é’?FRac.tle“rs, OFI? I
duits alimentaires en 2022. consigne privilegiant ainsi la reutilisa
tion et la réduction des déchets.

* Un développement important du r‘?yorlles responsables de magasins sont fc
fruits et légumes, notamment iIIustrétement pencoura &s au rgéférencemer
par l'intégration du négociant en fruits 9

et légumes Biogarden. de produits locaux.
° b GH SURGXLWYV ELR

32



-
/2%,67,48( 2

Une centrale d’achats, Satodistri, est implantée a Saint-Héléne-sur-Isére en %a\
FHOD HVW MXVWLE« ORFDOLW« SRVVLELOLW=
y étre envoyés avant d'étre redistribués dans chaque magasin Satoriz.

s OIEI~EI§ISI'IVIOEIdS S

REFERENCEMENT—

Pour le référencement local, chaque responsable de magasin est indépendant et
V DGUHVVHU GLUHFWHPHQW DX PDJDVLQ FLEOH !
l'analyse du responsable de magasin.

* Pour le référencement national, un formulaire de contact est disponible sur le si
Si votre produit retient l'attention de I'enseigne, vous étes ensuite recontacté.

e 'HV G«O«JDWLRQV 6DWRUL] HITHFWXHQW U«JXO
PLHX[ OHV FRQQD°WUH HW G «WDEOLU XQH UHC
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SO.BIO

Vous étes un producteur local Bio :
https://www.sobio.fr/formulaire-producteurs-locaux

Vous étes une marque Bio :
https://www.sobio.fr/formulaire-fournisseur

Fondée en 2005, So.bio est une enseigne

distribution spécialisée de la bio qui participe

uneBio accessible a tRésolument engagée,

So.bio ceuvre au quotidien pour proposer L

offre étendue de produits Bio exigeants. |

volonté de l'enseigne est d’aller plus loin da
laccompagnement des producteurs, plus loin dans les exigences des labels, |
la sélection des assortiments de produits et du juste prix, plus loin dans l'e
laccompagnement au sein de nos magasins.

Historiquement implantée dans le Sud-Ouest, So.bio est un réseau qui se déve
en France, représentant aujourd’hidbphasnde de vente

6R ELR D IDLW OH FKRL[ HQ GH UHMRLQGUH
I'exploitation et le pilotage de I'enseigne Bio ¢’ Bon.

OFFRE

So.bio propose : * le pain a la coupe avec du pain frais |

* une gamme de produits composéé-’re tous les jours ;

entre 8 000 a 11 000 références, ®ou lane offre vrac alimentaire et hon ali
local est privilégié et sourcé par magamentaire (solide ou liquide) de presqu
sin ; 300 produits au détail ;

* un espace traditionnel avec charcuterien espace bien-étre en santé & beaut
et fromagerie et boucherie dans ceravec une sélection de produits testés «
tains de nos magasins ; approuveés selon un cahier des charg

« une offre fruits et légumes qui privile "IOUreUX.

gie les circuits courts ;
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- L . . @)
Pas de centrale d'achat chez So.bio ! Les équipes travaillent en direct avec Ies
les producteurs locaux tout comme au début, il y a plus de 18 ans. a

Le circuit local, chez So.bio, c'est un référencement de producteurs qui se sitoe
de 100 km maximum autour du magasin. Dans les régions a production agr,_iﬁpl
gumes sont le plus souvent cultivés a quelques kilomeétres des magasins. SAbic
depuis plusieurs années aux cotés des agriculteurs et des producteurs Iocé;ax,
locale, de qualite et évolutive, dont les principes reposent sur un acte fondateggr
des producteurs dans leurs territoires, leurs ateliers ou leurs fermes. Le
I'équipe en charge du développement de la production locale de Ienselgneéor
les différentes régions francaises et chargés d'entretenir ce lien. o)

Pour son offre globale, So.bio travaille également avec des marques bios ngtio
D\DQW UHOHY« OH G«E G RSWLPLVHU VD FKDLQ

REFERENCEMENT

So.bio propose l'un des plus grands chgigdients (ex : Sodium Laureth Sulfat
marché dans chaque rayon : des propoiteasie autorisés dans les cosmétiques |
base qui s'adressent aux néo-consonsoatduzsnis de leurs linéaires.

jusquaux sélections les plus pomtueE.
satisfaire une clientéle avertie. Cet ass
trés large leur permet doffrir un gran
tout en proposant a la fois :

wasmnnement francais et local e
alnS| gue les productions artisana
ducteurs locaux font partie de AL
de So.bio depuis 2005. So.bio tient a soute
* des marques historiques a tréslagteduction Bio locale via le référenceme
notoriété, et la mise en avant d’un maximum de prodt

e GHV PDUTXHV SOXV Ezdégﬁ e P B
s . re rtenarlat perenne et relatl

de grande qualité qui leur permett
se différencier de la concurrence. FRQEDQFH FU««H HQW
producteurs.

Chaque produit fait l'objet d'une min

sélection ; les listes d'ingrédients sont g%?ﬁ?é r?weernt ufgrt pégdu;ﬁ:r:arlgfﬂste\zloz
scrupuleusement. So.bio refuse P

produits labélisés non conformes aI léﬁ§gecte dans fintérét du producteur et
critéres de sélection. A titre dexemple C%??&l_%]e
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VRAC'N CO

Philippe Audard - Relations fournisseurs

VRV( EN Cq philippe@vracnco.fr

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

Marie Castagné-Lecoindre - Relations adhérents
marie@vracnco.fr

www.vracnco.fr

9UDF Q &R HVW XQ *URXSFH
aux indépendants lancé en Octobre\ 2019.
O KHXUH GH O LQEDWLRQ
matieres premiéres ou encore du temsport,
regrouper pour mieux acheter n'a jamais ét
aussi important.

Notre objectif en nous regroupant est que les magasins indépendants améliorer
VLPSOLEHQW O H Xuh\dssdFiként e piradiitsSnheysrts\eHaQ Wveille
prix Une des solutions passe par la vente en vrac qui permet aux consommateu
juste quantité. Vrac’n Co propose égal@menitsld®picerie générale alimentaire e
non alimentaipeur la diversité de votre offre. Le Groupement sélectionne des fol
et négocie les meilleures remises et conditions d’'achat pour ses adhérents.

OFFRE

/| RINUH U«l«UHQF«H HVW ¢ OD IRLVY YUDF HW m V

Nous sélectionnons des fournisseurs sur la base de notre charte d'engageme
consignée ou emballages recyclables/compostables, prévalence de productel
francais, origine des matiéres premiéres tracée et éthique.

Nous sommes en recherche constante de producteurs régionaux de fruits
ultra-frais, fromage, charcuterie.
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Vrac'’n Co promeut le fonctionnement du réseau de magasins adhérents
produits et négocie les tarifs.

nodId
D

1

8 S1l

Des accords commerciaux avec les fournisseurs établissent les remises, |
franco et la rémunération du réseau.

/IHV IRXUQLVVHXUV VRQW V«OHFWLRQQ«V SR
produits vrac.

C

L

MO Ad

L N n
Les contrats sont annuels et privilégient le local et les circuits courts. Les |
adhérents sont en lien direct avec les producteurs et les fabricants et@a:
commandes avec eux. 5

Centrale de reférencement seulement. Une plateforme multi-fournisseurs: pe
DGK«UHQWY GH SDVVHU OHXUV FRPPDQGHV FR
remisés. Les tarifs ne sont accessibles que par nos adhérents. Les livraison} s
par les fournisseurs directement vers les magasins. o

REFERENCEMENT—

Pour étre référencé dans le réseau, la démarche débute par 'échange et I'étude ¢
fournisseur potentiel et de I'insertion des produits proposés dans l'offre existante.

En cas d'intérét de Vrac’n Co, I'étude d'échantillons est obligatoire avant tout référen
La durée du processus est trés variable, allant de 2 semaines a six mois, selon |
magasins.

La consommation vrac étant intimement liée a l'attachement aux produits locaux
Co privilégie les partenariats avec les producteurs et fabricants en direct, dans
progressive de régionalisation de l'offre
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ALTERBIO

j.torrent@alterbio.com
04 68 68 22 05

Basé a Perpignan, Alterbio est un metteur e
marché et grossiste 100 % bio, spécialisé da
les fruits et légumes frais biologieesis
1984, Alterbio contribueFAUa«DW LR Q GF
biologigues durables et s'’engage aupres de s
fournisseurs a travers des partenariats solide
Alterbio distribue ses fruits et Iégumes bio aup
d’'une grande diversité de clients sur la France entiére (grossistes, plateforme d
grande distribution, magasins bio, RHD ...).

Depuis 2011, Alterbio distribue une gamme d'épicerie bio en direct auprés d
bio. Cette gamme de produits d’épicerie se compose autour d’'une sélection de
méditerranéens et occitans, qualitatifs et authentiques.

OFFRE

Alterbio propose :

* les gammes suivantes : fraitsune MDD « Noria » permettant de
et légumes frais, Epicerie saléedistribuer une sélection de produits
et sucrée, Boissons (toutes lesdépicerie ;

refere_znces dans le Catalogue CPIC S riterdiction d'utilisation de Ihuile de
https://pro-alterbio.com/ ) ;

palme dans les produits transformés ;

* une offre epicerie composee ,de, . e garantie sans OGM.
marques bio issues de producteurs et
de fabricants, PME et TPE régionales ou
méditerranéennes (Espagne, Italie) ;

* une partie de la gamme est
adaptée au vrac (céréales,
Iégumineuses, pates, farines, huiles) ;



a
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Alterbio dispose d'une importante plateforme logistique (6500 meétres carrgs)
plein cceur de la plateforme Saint Charles Infemgtiopatmet d’offrir a leurs clignts
une logistique optimale pour la France entiére et I'export. Toutes les Iivrais@ns
leur siége a Perpignan. n

: : : . R

Les fournisseurs doivent acheminer leurs produits sur cette plateforme, a Pe#pi
m
n

REFERENCEMENT

Spécialiste historique des fruits et legliem®yer la documentation, des échanillc
IUDLV $OWHUELR VH Gé prbduis)l deHpreBareSROMpour pbe&ey
grace a une gamme de produits d&picgrieduit, son offre tarifaire ... Les nouve:
biologiques originaux et encore peu copnodists sont ensuite étudiés lors de comit
le marché francais. Alterbio souhaite diribférencement qui se réunissent plusiel
de nouveaux produits bio authentiquesfeidpasan. Il faut compter quelques mois p
fabriqués par des producteurs ou des faimécdé@isarche de référencement.

ataille humaine (TPE, PME) majoritairement bio

R X ELR $OWHUELR D GHV IRUWHYV H[LIJHQFHV }
matiere de tracabilité et de contréle qualité.

Alterbio met en avant les marques de ses

IRXUQLVVHXUV DEQ GH YDORULVHU OHXU LGHQ
et lauthenticité de leurs prodilteybio

construit des partenariats durables avec ses

IRXUQLVVHXUV DEQ GH JDUDQWLU OHXU S«UHQQI
le développement de I'agriculture biologique.

NB : Il est attendu que les fournisseurs
FRQVWUXLVHQW XQH WDULEFDWLRQ DGDSW«H ¢ O
grossiste.

Pour la gamme épicerie, le référencement se
IDLW DX EO GH O HDX HQ FRQWDFWDQW OH UHVS
du Pdle Epicerie (contacts ci-dessus). Il convient
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AQUIBIO

Responsable Développement
Maélle ROOCKX

0553412971
maelle.aquibio@orange.fr

$48,7%,1( %,2/2*,( HVW XQH
dédiée a la distribution de surgelés bio aupré
des professionnelgnagasins spécialisés,
restauration commerciale et collective ¢
transformateurs) depuis 1994.

Opérateur historique et leader de ce sectel
spécialisé, ses produits sont proposés principalement sous la niar@0d Bdaibio
société a investi a Villeneuve-sur-Lot dans un nouvel entrep6t avec une plus gre
de stockage en froid négatif.

OFFRE
Aquibio propose :

* Une large gamme de produits surgeldsgne préférence pour les produits
bio deplus de 450 références dont b ELR HW XQ UHJDU
des gammes sans gluten et vegan a&omposantes des produits transformé
destination des magasins bio ; reférences ;

* Des marques francaises incontourUne offre garantie sans OGM.
nables du monde de la bio ;

* Une gamme geoduit en VRAC
(Ilégumes, fruits, champignons, viande,
etc)a destination des transformateurs
et de la restaurati(mollective et
commerciale)

* Une préférence pour les produits
récoltéts ou transformés en
Franceen privilégiant les sources
d’approvisionnement les plus proches
et les petits fabricants logaux

42



B
/[2*%,67,48¢(

* Le siege social ainsi que la plateforme logistique d’Aquibio se trouve a Viter
Lot (47). Idéalement situé sur I'axe routier entre Bordeaux et Toulouse, Aguil
France entiére via différents transporteurs externes.

* Un entrep6t de 2 000 m2 dont 800 m? de chambre froide de stockage en&rm
et un atelier de conditionnement de légumes surgelés.

¢ Toutes les commandes sont préparées et expédiées depuis notre entrepcnba
sur-Lot.

* Un Franco de port bas et dégressif adapté a tout type de client. —

REFERENCEMENT  :

AQUIBIO vend uniquement des produits surgelésatiptogiogeegéja une tres lare
gamme de produits. Cependant, elle reste ouverte a tout nouvelle propositioa d
serait complémentaire aux produits qu’elle propose déja.

Pour un premier contact, AQUIBIO demande aux fournisseurs potentiels d’envo
présentation. Ensuite, ils pourront étre amenés a demander des échantillons. Le
physiques permettant de présenter les produits sont fortement appréciés.
$48,%,2 D JUDQGHV S«ULRGHV GH U«l«UHQFHP
SUHPL2UH TXLQ]DLQH GH edpéhdantded fdidissguis Potente
ont la possibilité de présenter des nouveaux produits tout au long de I'année.

AQUIBIO privilégie les référencements de produits frandags ptdocatsxdoivent
-WUH FHUWLE«V ELR OHV LQJU«GLHQWV QRQ I
limités au strict minimum. Un produit qui comprend un ingrédient non bio f
WURXYDEOH HQ ELR VHUD GLIEFLOHPHQW U«l«
distribuée dans le réseau spécialisé bio ou non présente en GMS.

AQUIBIO est apte a rencontrer toute entreprise ayant un ou des produits bi
proposer ou ayant pour projet de fabriquer des produitAQ@utliesabainsi la
possibilité, si I'entreprise le désire, d'orienter et conseiller ses choix en fonction ¢
actug(colisage, grammage, packaging, compaosition, etc). AQUIBIO peut égalen
G DSSRVHU VD PDUTXH SURSUH VXU OH SURGXL
PDUTXH VL O HQWUHSULVH Q HVW SDV HQFRUH
dans sa conversion.

Aprés référencement, des points commerciaux devront réguliérement étre ré:
participations aux différentes opérations de mise en avant pourront étre deman
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HALLE BIO D'OCCITANIE

Tél.: 04 67 1321 72
Email : commercial@halle-bio-occitanie.fr

*URVVLVWH VS«FLDOLV« F
I'Agriculture BiologigdALLE BIO D'OCCITANIE
offreune trés large gamme de preghaits
suav GH U«l«UHQFHV
biodynamiques (épicerie, fruits et légume
produits frais, non alimentaires).

Doté de capacité logistique propre, HALLE BIO D'OCQIT AdHEcprdpdiseaison
personnalisr une grande moitié sud de |d Egaime.apporte son savoiefaire
PDLQWLHQW XQH YHLOOH FRQVWDQWH DEQ GH

La clientele HALLE BIO D'OCCITANIE est principalement composée de 1
indépendants, ainsi que de restaurants et collectivités.

OFFRE

HALLE BIO D’OCCITANIE propose : * Pour les fruits et Iégumes : fraicheur e
e 6 gammes : fruits et légumes fraissaisonnalité via un approvisionnemen

et secs, frais LS, fromage a la cou % direct aupées de fomIJrnlfseurs
épicerie salée et sucrée, boissorﬁ}abaux autour_de ses 2 plateformes
et non alimentaires (cosmétique e ontpellier et Toulouse.

produits ménagers). ¢ Une partie de la gamme adaptée al

« Des marques bio nationales et uni(rac.frwtssecs,cereales,Iegumlneus

offre issue dentreprises régionale arines, sucre, pates, fiz..
privilégiée.
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Le siege de HALLE BIO D'OCCITANIE et sa principale plateforme de stockage
(5000 m?) sor¥endarguésroche de Montpellier). Py,

O
Une seconde plateforme dédiée uniquement aux fruits et [égumés.is siweEJDSU
Toulouse. -

n
La quasi-totalité des expéditions se fait a partir de Vendargues. Le site de Tqﬁlm
dédié aux enlévements sur place et a quelques livraisons ponctuelles de préxin

REFERENCEMENT

La gamme proposée est déja tres large, mais HALLE BIO D’OCCITANIE niair
FRQVWDQWH DEQ G RIIULU OH PHLOOHXU U«l«UHQ

Il est possible de leur proposer de nouveaux produits et détre ainsi distribué. Leco
établi a tout moment et le référencement peut débuter en cours d'année.

+$//1( %,2 ' 2&&,7%1,( Q D SDV GH FDKLHU GHV FKDI
GRLW -WUH FHUWLE« ELR 8Q FRQWUDW DQQXHO
HW MDQYLHU XQ UHQGH] YRXV DQQXHO HVW RUJL
du contrat.

Loffre doit étre adaptée a la vente via un grossiste.

Lapprovisionnement francais et local est privilégié, ainsi que les fabrications artisar
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25*$1,& $//,$91&(
L\ ] b

ORGAN IC \yf Service achat et offre fruits et Iégumes (ProNatura)
ALLIANCE \_)

® Siege (Cavaillon) : 04 90 78 73 00
®*  ProNatura Méditerranée : 04 68 54 79 79
vitafrais

Service achat et offre produits frais, ambiants et surgelé:
(Vitafrais) 03 26 87 86 86
achat@vitafrais.fr

Organic Alliance est un groupe qui accélére
développement d’'une alimentation bio, durak
équitable, fraiche et délicieuse. Ses collaborat
agissent au quotidien pour mettre en relatic
des producteurs bio, passionnés par lel
produits et leurs terroirs, avec des distributel
qui proposent aux consommateurs des prod
frais bio qui ont du go(t et d$Sesm®ciétés ProNatura et Vitafrais, pionniéres st
marché de la bio sont engagées dans une déatachtelatitflisées « Bio Entreprise
Durable ».

Ses principaux clients sont : les magasins, la restauration hors domicile
transformateuSrganic Alliance distribue ses propres marques (Lait Plaisirs,
Délices d'0, Végétal Gourmand, A Table !,0sé Bio, Via Bio, ProNatura) ainsi que
GLVWULEXWLRQ H[FOXVLYH HW GHV PDUTXHV II
a mis en place un programme d’accompagnement des jeunes entreprises
programme « Jeunes Pousses ».

OFFRE

Organic Alliance propose e Ses propres marques, des marques
. distribution exclusive et des marque:

* Des fruits, Ilégumes et aromates bio ; fournisseur -

* Des fruits secs et légumineuses ; .
* Une large gamme de produits vrac €
* 'HV SURGXLWYV IUDLV &Rikddrierd/V VXUJIHO«VDb
fromages, viandes, charcuterie, prgguits t toui 5| herch
de la mer, pain & patisserie, pro tgroupe est toujours a 1a rechercne «
traiteurs, végans et végétarigﬁ)
épicerie salée et sucrée, boisSt
alicaments & surgelés ;

veaux fournisseurs pour toutes le
%gories de produits qu’il distribue.
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Organic Alliance s’appuie sur 10 sites en France pour étre au plus prés deose:
et clients : >y

* ProNatura Sieége (Cavaillon —84) * ProNatura Méditerranée (Perpignartc,)ofG
* Vitafrais Siege (Champigny-51) ¢ ProNatura Pays de la Loire (Rézé —(ang4)
* Organic Alliance Durance (Cavaillen - Bi)Natura Bretagne (Plouha —22) a

* ProNatura Rungis (94 — Rungis)

* ProNatura Mdrisserie (94 — Chews
Larue) .

» Vitafrais Logistique (91 — Chilly Mazarir
* ProNatura Grand Est (67 — Reichste;t)

REFERENCEMENT—

Fruits et légumes :

Pour étre référencé, il faut prendre contact par téléphone avec le site le plus prc
exploitation. Un premier échange permettra d'obtenir des infos sur votre exploitatior
d’analyser votre potentiel. En cas d'intérét mutuel, votre référencement devra étre
équipes du sieége. Avant de débuter la collaboration, les équipes ProNatura viennent
VXU YRWUH H[SORLWDWLRQ 3UR1IDWXUD SULYLO«

Frais, ambiant et surgelé :

Pour étre référencé, le fournisseur doit envoyer

une présentation de ses produits via la boite malil

achat@vitafrais.fr. La personne responsable de
I'Offre en charge de la catégorie de produits étudie
alors la demande. En cas d'intérét, l'acheteur prend
la main et demande au fournisseur de compléter un
document en plus dune demande déchantillons.
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PRONADIS

Acheteur - Marielle Champey
sourcing@pronadis-bio.com

Fondée en 1982, PRONADISeasteprise
familiale basée dans le Sud-Ouest qu
distribue des fruits et légumes, fruits secs, vre
produits frais et d'épicerie séche, tous issus |
l'agriculture biologique.

Lhumain et la modernité sont au cceur du projet.
Avec 6000 références au catalogue et une capacité logistiqu® ROpbkiaige
dispose d'une trés large gamme dédiée au circuit bio spécialisé a I'échelle natic

OFFRE

* Marques dédiées au circuitohio ¢ Plus de 5000 références d'épicerie,
la marque dédiée aux indépendantproduits frais et produits non-
Elibio ; alimentairespour achalander les

magasins au quotidien et apporter

une réponse a tous les besoins bio de
urcIients.

e Une gamme compléte en fruits
et légumes frais 200 références
proposées  quotidiennement s
l'extranet dédié ;

* Des produits dédiés au :vg@as
de 400 références de produits vrac
(épicerie sucrée et salée, produits
frais, non alimentaires) et de fruits
sec et séchés, notamment grace a un
partenariat avec Base Organic Food ;
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Au total, PRONADIS dispose de?tie0nepdts. o

Le siege social et la plateforme dédiée aux produits d'épicerie, frais, proc@its
et vrac se trouvent a Vayres (33). La seconde plateforme dédiée uniquem@nt
légumes et fruits secs ainsi qu’un troisieme entrep6t sont situés a Beychac—é—c

Commandes en A pour B. Transport 6j/7. H
- n
Franco de port personnalisé.
I
.

REFERENCEMENT

Méme si la gamme proposée par PRONADIS gsstdé@ujauge possible de leur
proposer de nouveaux produits et étre ainsi référencé dans leur catalogue.

Pour toute proposition de produit, envoyer par mail une présentation de l'entre|

valeurs et un listing des produits proposés. Léquipe reviendra vers vous dans
revues de catégories.
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RELAIS VERT

GROUPE

" Service achat pour référencement
Relais Vert 049067 23 72
" Q contact84@relais-vert.com
La ir ), Vous

Fondé en 1986, Relais Vert est l'un de:
principaux grossistes bio indépendant en Fran
Basé a Carpentras, dans le Vaucluse, Relais
fournit 1 400 magasins bio dans toute la Frar
Avec 8 000 produits biologiques référenc
Relais Vert est un poids lourd du marché |
francais.

Leur objectif est détre a la fois au service des magasins spécialisés et des
SRXU DFFRPSDJQHU OD FURLVVDQFH GH OD ELR
performante. Relais vert emploie désormais prés de 270 employés.

Relais Vert distribue uniquement des marques dédiées au circuit bio spéc
alimentaire et non-alimentaireb GH VD FOLHQW2OH HVW F
spécialisés.

OFFRE

Relais Vert propose :

* les gammes suivantes : fruitse etl0 marques propres permettent de
légumes frais, ultra-frais (produitsdistribuer des produits sélectionnés
laitiers et viande), épicerie saléedont Natur’Avenir pour les produits bi
et sucrée, boissons, surgelés, non- b IUDQODLYV LVVXV (
alimentaires (cosmétique et produits
ménagers) ;

* marques bio nationales et offre issue
d’entreprises régionales ;

* une partie de la gamme est adaptée
au vrac ;
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Relais Vert possede une importante plateforme logistique de plus de 15 00g
basée a Carpentras. C'est de cette plateforme quest orchestrée la logistique [
entiére (délai de livraison trés performant : possilds fEu2ddgeurs doivent doac
livrer leurs produits sur cette plateforme. 9

80 HOQWUHSTW VS«FLETXH HVW G«GL« DX VXUJF
9HUW SRVVaGH «JDOHPHQW XQ HQWUHSIW VSJF

Pour le transport des produits, Relais Vert fait appel a des transporteurs extern

REFERENCEMENT

Avec 8 000 reférences bio, la gammeopie (Natur’Avenir, Philia, Joayo...).

SHODLYV SHUW HVW G «MfoaMWel Sbtignt "bcbhbmiGubnidie o

Mais Relais Vert reste ouvert aux NnOuegUXa ;i1iyv DJULEFROHY DYL

produits et aux innovatidrelais Vertétant au contact des producteurs, le Grol

reférence pres de 5.0 a lOQ notveaux &Sﬂ%%%d mieux leurs problématiques, pe
chaque mois, ce qui porte a,er% Gir ainsi agir en amont, sécuriser la qualité
talix de renouvellement de fofire. assurer la tracabilité des produits.

Relais Vert souhaite rester ouvert et réactif

aux nouvelles propositibest donc possible

de les contacter pour proposer et présenter

les produits (contact tel et mail, envoi de

documents de présentations, d'échantillon, de

grille tarifaire, ...). Léquipe des achats n'est pas

organisée par secteur (sauf les fruits et légumes

qui disposent d’un service achat dédié).

Pas d'organisation régionale pour les achats, le
référencement se fait directement au niveau
national. Il est donc recommandé de démarcher
Relais Vert lorsque l'on peut assumer un
référencement national, aprés avoir développé
sa marque et sa gamme en région sur plusieurs
magasins.

Relais Vert reste ouvert aussi aux collaborations
pour créer de nouveaux produits en marque

51



SUBLIMROMES

$[HO *,% (57
sublimaromes@gmail.com
https://www.facebook.com/sublimaromes

Sublim’Arbmes est une société de distributic
qui commercialise des produits locaux
(Sud-Ouesbio et équitables a Toulouse.
Sublim’Arébmes a démarré en 2014 avec
distribution des produits bio de la ferme EA
de Métou (produits transformés et jus de frui
puis a élargi sa gamme avec des produits
originaires du Sud-Ouest, en partenariat avec des producteurs, coopératives
la région.

Basée au MIN de Toubxse,OLP $UTPHVY D XQH FOLHQW?2aOl
la région toulousainmagasins bio indépendants et en réseau, primeurs indép
«SLFHULHV EQHV FRPPHUFHV GH TXDUWLHU H

OFFRE

Sublim’ Aromes propose :

e une gamme de produits réduwite une gamme d'épicerie séche : épicer
(500 références) mais parfaitemensalée (légumineuses bio, pates bic
maitrisée et qualitative ; farines bio, etc.), épicerie sucrée

FRQEWXUHV ELVFXLW

et boissons (jus de fruits, bieres

"artisanales, vin, soft, etc.) ;

* issue de partenariats forts avec ses
70 fournisseurs (producteurs,

coopératives et artisans

transformateurs) ; * une offre de produits vrac (gres cond
+ b GH O RIUH HVW FHOWTELLCREICH Bl

de l'offre est issue du Sud-Ouest de Ia?

France ;
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%DV« DX *UDQG 0D USuKlin'Arines dispoBexa@aRois\didne capoa,ch
stockage et d'un magasin professionnel ouvert a ses clients qui viennent se x@a
HQ GLUHFW /H IDLW G -WUH EDV« DX 0,1 SHL@DI
gérants de magasins de la région, cest une implantation stratégique pourtin

« cash-and-carry » bio et régional. g

SublimArémes organise aussirdéss de livraison sur le territoire de la métrigpc
toulousaine pour ses clibars, restaurants, magasins bio), en partie en partenar
AppliColis (société de livraison en vélo-cargo) pour un mode de livraison égloc

Les fournisseurs livrent leurs produits au MIN de Toulouse (au minimum %2
livraison). .

REFERENCEMENT—

Pour se faire référencer chez Sublim’Arémes, il faut contacter Axel Gibert, f
Sublim’Arbmes et responsable des achats et des relations avec les fournisseur
Axel Gibert vous proposera de prendre un RDV pour se rencontrer et présente
le déguster.

Loffre doit étre adaptée a la vente via un grossiste (prix prenant en compte le
chacun).

Les produits bio qualitatifs et a forte typicité du Sud-Ouest sont particulierement «
car Sublim’Ardmes s’attache a promouvoir le terroir d'Occitanie auprés des co
Toulousains !

53






CIRCUITS

*«1<5%/,67




56

CARREFOUR

» Référencement national en Marque Nationale ou en MDD Fra
Swanny Lorfanfant, Responsable Marché Bio et Filieres Bio
swanny_lorfanfant@carrefour.com & biofrancais@carrefour.ct

» Référencement régional :
Jean-Yves Biasini, Directeur Marchandise Régionale Sud-Oue
jean_yves_biasini@carrefour.com

Hervé Caltagirone, Directeur Marchandise Régionale Sud-Est
herve_caltagirone@carrefour.com

En 2018, Carrefour lance le programme /
for food en faveur du mieux manger, et insc
méme dés 2019 sa volonté détre le leader de
transition alimentaire pour tous dans ses statl
La démocratisation du Bio accessible a tous
le développement du Bio frangais sont autar
d’engagements concrets du distributeur.

En France, sur le circuit GMS, I'enseigne dispose de preés de 4000 magasins de pr
1000 supermarchés et 250 hypermarchés. En complément, Carrefour gére respe
réseaux So.bio et Bio c’bon, lui permettant d'accéder au réseau Bio spécialiste

bPDJDVLQV %LR VS«FLDOLVWHV G«EXW

Le Groupe Carrefour est leader du Bio en France avec un chiffre d’affaire Bio de p
en 2022.

OFFRE

Carrefour propose :

Plus de 10 000 références de produitPlus de 1 000 produits Marque de
Bio couvrant toutes les gammesDistributeur (MDD) Carrefour Bio, so
agroalimentaires et cosmétiques :la plus large gamme du réseau GM:
des produits frais (fruits et Iégumesdont 140 produits en « Filiére » Franc
boulangerie, poissonnerie, boucheridcontrat multipartite et pluriannuel),
charcuterie et fromagerie) ainsi qued’abord sur les produits frais et depui
des produits de Grande Consommatid020 sur les produits d'épicerie avec un
(boissons, produits frais et surgelesFKDUWH JUDSKLTXH VS
épicerie, produits d’entretien et d’hygieneyant l'origine France des produits et le
cosmeétiques). engagements de Carrefour auprés de
producteurs.
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Les magasins de Carrefour s'approvisionnent sur plateformes. Les approvisionfien
sont parfois tolérés, ils s’effectuent généralement sur des produits frais type Fruifs et
conditions de livraison sont discutées avec la Direction Marchandise Régionale @M
devront soumettre une demande de référencement régional méme pour une livratsor

Le choix de la plateforme livrée dépend du stockage du produit et du typegfe
approvisionner et sont établis avec les directions régionales selon les particulakité
Il en existe 5 en Occitanie et Nouvelle-Aquitaine : Saint-Gilles (30), Plaisance-di
&RORPLHUVD &HVWDV IDEHQQH -

-

REFERENCEMENT —

Pour les produits bio de marques natidgf@leses produits bio de marque Carrefoqr o
on distingue : référencement est national uniquement.

* le référencement nationplique détre/H IRXUQLVVHXU GRLW WL
en mesure de fournir de la marchaBdiseOLYUHU HQ TXDQWLW«
HQ TXDQWLW« VXIEV pOWIts, iISHBUXyavoimun\W RaktBEQanagé :

magasins d'un format a minima, Le projet est présenté aux Chefs Produits

* le référencement régiomstt adaptéDirecteurs de Catégorie concernés qui rédig
aux fournisseurs de faibles volumesiretagpel d'offre et un cahier des charges. |
SURGXLWYV VS«FLETXHF IGHQOW. R RIRQ GHV SURC

s . ifs, volumes et logistique sont étudiés. Vie
* le référencement magasit des TPI%?” ! . .
30( XOWUD ORFD O HVSUKRLRYEIWRGMapLackpgngy v
VLPSOLE« VXU SDJHM pratiuiE ReBtRpBscBridiiddheVdanMCamreE
en moins de 5 jours), Un contrat cadre est signé avec le fournisse

, . . . . elé Conditions Générales de Fournitu
En région, si les magasins sont mtereé&féégru RGXLWV &RQWUYO «V

un produit particulier, la Direction Marc I’_Iéi -% L?fgﬁ_rWIF‘ leDﬁ%fO%rﬁé{gﬁ%‘

5«JLRQDOH FU«H OD EF il \
produits a partir des CGV et des tarifs.?%lfljsefj &S charges et ce pour une

X . - renouvelé par tacite reconduction pc
echanges ont lieu sur |a logistique et ﬂeng (ffjrée indéterrginée sauf dénonciationIO
avant la signature du contrat cadre. -

l'une des parties moyennant le respect d’un d
Un reférencement de fournisseur en Maysteavis raisonnable). Les prix sont formali
Nationale est généralement plus @iideles parties par échange de mail.

¢ bPRLV TX XQ U«l«UHQFHPHQW IRXUQLVVHXU

pour la MDD (9 mois).
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CASINO

Contact référencement :
zz-HMSM-offres-locales-PGCFI-coupe @groupe-casino.

Casino possede un maillage territorial qui perme
répondre au plus prés des besoins des clients, ¢
a sed24 supermarchés Ca@dirtypermarchés

* « D € WA réseau de proximité compasé de
de 6300 supérettes.

Ces derniéres, aux enseignes Casino Shop
Petit Casino, Spar, Vival, Sherpa, sont des vec
essentiels de lien social, aussi bien dans des centres villes urbains que dans de:
villes, des centres-bourgs, ou des zones de montagnes.

Linnovation est permanente dans les enseignes ainsi qu’au niveau groupe.

Les clients ont accés a une large palette adeseickeasd collect et de livraison a domici
avec www.casino.fr et www.mescoursesdeproximite.com.

Avec le Manifeste « CAP’, Avec Casino Agissons po&rDav/Rlap&e FRQEUPH
distributeur engagé pour nourrir durablement la population

OFFRE

Loffre en produits locaux, BIO ou encore
« origine France » sont des éléments marquants
dans les magasins Casino quel que soit le format
de magasin.

Cété MDD, l'offre BIO comprend 830 références
bio au total dont 500 en alimentaire.

Sur les rayons Frais MDD (Rayon frais et produits
frais transformés) ce sont entre 300 références
bio en moyenne.

En Hyper et Supermarchés les Corners Bio sont
privilégiés (espace d'offre regroupée en Bio).
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(DV\GLV HVW OD EOLD Otbgraumdevnmuaamwveamlmatrmuh
sinodédiée a I'entreposage des marchatdbesles mix énergétiques...).

a la préparation de commande et a la I|vra|§)n

Les Z plateformes qui servent la région/Oc
des magasins de la plupart des enselggr%% elfl Nouvelle-Aquitaine sont -
groupe en France. q

1IN

m
. z
Dés 2021, Easydis s'est engagé auprééﬁ@ydls Montbartier
FRET21 pour réduire ses émissions de €65C Grand Sud Logistique, Les C%av

avec 4 axes d’action : le taux de chargemeﬁlzyapo MONTBARTIER
distance parcourue, les moyens de transpoHzgfydis Limoges -Q—
les achats responsables. Z.1.Nord, 36 avenue Louis de Brodjﬂe
Cet engagement a été renouvelé en 2023 ¢80 LIMOGES

SRXU REMHFWLI G DWWHLQGUH XQH EDLVVH GH
des émissions entre 2019 et 2025 (projet d'in

REFERENCEMENT

Le dossier de référencement répond a des exigences de législation (contrat,
G LOQW«JULW «( /ID G«kPDUFKH TXDOLW« FRUUHVS
de garantir la qualité des produits, la maitrise des risques et le suivi qualité (démze
HACCP ou IFS ; la démarche HACCP est le minimum requis).

Outre le fait de répondre aux criteres de qualité et d'intégrité exigésSpamissgaupe,
GRLW SRXYRLU MXVWLEHU GH OD SURm@XRue¢ldBQ |
produits permettra de valider la qualité gustative, les tarifs et potentiels de vente, le
de livraison, les colisages.

Pour étre considéré comme fournissedolmnaseur doit désormais se trouver dans
rayon de 100 km autour du mdbpseint y avoir quelques dérogations dans la limite ¢
GLVWDQFH UDLVRQQDEOH SRXU OHV IRXUQLVVHX
UHWURXYH SDV GDQV OHV NLORP«WUDJHV G«EQL\
Il faut comptau minimum 1 mois pour référencer un nouveau foerdigsewarie
également en fonction de la logistique choisie.

En termes de mode opératoire :
» Le fournisseur, producteur contacte le magasin et lui présente son entreprise et
« Le magasin étudie la proposition et compléte le document disponible sur intrane
par mail a son manager de l'offre locale.
e Sila réponse est favorable, les achats adressent alors les documents a rense
référencement.
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E.LECLERC

Référencement national GALEC - 01 49 87 50 00

E ° Le C I e I'C @ Référencement régional :

SCALANDES, Mont de Marsan (40) 05 58 05 55 55

SCASO, Cestas (33) 05 57 97 97 97
SCACHAP, Ruffec (16) 05 45 31 13 19
SOCAMIL, Castelnaudary (11) 05 61 07 18 00

Né en Bretagne en 1949, le mouvement E. Le
est une coopérative qui rassemble aujourd’hu
dirigeants de plus de 700 magasins indépend:
en France, essentiellement des hypermarc
Lenseigne est I'un des trois plus gros vendet
de produits bio en France.
Ces derniéres années, lenseigne a accé
le développement de ses drives « classiques » ou « piétons », au sein desql
particulierement mis a I’honneur.

OFFRE

Il'y a plus de 20 ans, E. Leclerc langait sa marque de distributeur dédiée aux
« Bio Village ». Aujourd’hui, la gamme se compbse ldeUHQFHY GRQW
fabriqguées en FrafAigcec Récoltons I'Avenir, Marque Repére propose une gammie
les agriculteurs frangais en conversion vers le bio.

En paralléle, 'assortiment de produits bio des

marques nationales évolue chaque année,

via le référencement de marques spécialistes

du bio et des déclinaisons bio des marques
FRQYHQWLRQQHOOHYV DEQ GH SURSRVHU ¢ FKEC
bio qui lui correspond.

La quasi-totalité des magasins proposent

aujourd’hui un rayon regroupé bio multi-

catégorieslous complétent les assortiments

nationaux ou régionaux avec une offre bio

locale, qui s’inscrit dans la démarche des

« Alliances locales » (visant a valoriser les

partenariats avec les fournisseurs implantés dans un rayon de 100 km autol
magasin).
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Les produits référencés nationalement ou régionalement sont disponibles @n I
régionales (« SCA ») réparties sur le territoire meétropolitain. Trois de ces cenfre
en Nouvelle-Aguitaine et une en Occitanie. n

3RXU OHV U«I«UHQFHV WUDYDLOO«HV GLUHF\%I—
entre fournisseur et point de vente, avec des modalités adaptées aux parterﬁriz

pu

>

REFERENCEMENT — ng
C m

Il existe trois niveaux de référencement : 3

Référencement direct mag&@iasjue magasin est indépendant et gére la tel

avec le fournisseur. C'est la premiere étape a travailler avant un référencem

N’hésitez pas a prendre contact directement avec les acheteurs en magasir
[ ]

Référencement régional : J

- SCALANDES, Mont de Marsan (40) +33 (0)5 58 05 55 55

- SCASO, Cestas (33) +33 (0)5 57 97 97 97

- SCACHAP, Ruffec (16) +33 (0)5 45 31 13 19

- SOCAMIL, Castelnaudary (11) +33 (0)5 61 07 18 00

Les modalités de référencement régional sont propres a chaque centrale.

5«l«cUHQFHPHQW QDWLRQDO *$/(&

Le GALEC (Groupement d’Achats E. Leclerc) est la centrale d’achats natior
en plusieurs groupes de travail thématiques, appelés « GT ».

Le GALEC organise des salons en interne
qui permettent aux fournisseurs de
présenter leurs produits aux acheteurs
des centrales et magasins, une fois qu’ils
ont été référencés.
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INTERMARCHE

Responsable du Développement du Marché Bio
Séverine Jegou

,ntEKmaRChé severine.jegou@mousquetaires.com

Contacts régionaux
SCA PR Sud-Ouest : Denis DUPONT, 05 63 23 15 25
SCA PR Sud-Est : Jean-René ICART, 04 75 96 27 01

Créée en 1969, I'enseigne Intermarché appart
au Groupement Les Mousquetaires.
Avec ses 1 840 points de vente, soit un mag:
tous les 17 Knmermarché fait de la proximité,
un de ses principaux atdigsseigne se
caractérise également par 'engagement de
chefs d’entreprise dans les territoires et en fay
de son combat pour le « Mieux manger ». Aider ses clients dans leur quotidien, |
d’acheter au prix le plus juste, s’ancrer dans la vie locale, en nouant des parte
soutenant des associations, tel est l'objectif d’Intermarché.
Grace son modeéle unique dans le monde de la grande distribution, celui de «
& Commercants QW HUPDUFK« V DSSXLH VXU OH STOH
Mousquetaires pour maitriser I'ensemble de la chaine alimentaire, de la fou
fourchette, et proposer des produits sains accessibles a tous.

OFFRE

L'ambition d’Intermarché est de démocratiser la consommation de produits bio €
ODUJH JDPPH GH SURGXLWY ELRORJLTXHV DGD
toujours au juste pERseigne propose pres de 4 000 références bio dont 800 pro
marques propres et prés de 200 fabriqués dans ses propres usines

(Q PDIJDVLQ OHV ELR DGGLFWV SHXYHQW SURI
gue des marques spécialisées. Pour les marques conventionnelles, leurs pro
implantés dans leur rayon d'appartenance. Et pour les clients qui le souhaitent
PHW ¢ GLVSRVLWLRQ XQ RWB UR D400UMAdGaskS Infethdrthd
proposent une offre vrac qui peut compter jusqu'a 170 références

Les produits bio vendus en magasin sont également disponibles en
Intermarché.com
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Les produits référencés nationalement ou régionalement sont livrés p@ le
bases logistiques du Groupement Les Mousquetaires. En Occitanie et Nogve
le Groupement en posséde 7 : Montbartier (82), Bressols (82), Béziers (34)
St Paul Les Dax (40), Castets (40), Gournay (79). O

3RXU OHV U«l«UHQFHYVY WUDYDLOO«HV HQ GLU%!F
le fournisseur et le point de vente, avec des modalités adaptées aux partenglaw

Il existe trois niveaux de référencement :

REFERENCEMENT ==
m

w

Référencement direct point de lesnthefs d'entreprise Mousquetaires sont in

pendants. Ils peuvent donc référencer des fournisseurs en direct. N’'hésitéz |
contact directement avec le magasin. J

[ ]
Référencement régiolrdbermarché a des équipes dédiées en région-dont le
VLRQV FRQVLVWHQW ¢ FROODERUHU DYHF OH
et leurs marques dans les magasins Intermarché de la région. Ces équipes
connaissance du terrain, leur réseau et leur savoir-faire au service de ces
locales. Elles jouent un role de facilitateur et permettent de créer du lien ent
d’entreprise Mousquetaires et les TPE/PME.

e SCA PR Sud-Ouest : Denis DUPONT, 05 63 23 15 25
e SCA PR Sud-Est : Jean-René ICART, 04 75 96 27 01

Référencement nationel référencement national est géré par les acheteul
chaque catégorie de produits.

Bon a savoir : Intermarché organise,
FKDTXH DQQ«H XQ m 6DORQ 6RXUFLQJ %LR }
sur son siége social

Lobjectif de ce rendez-vous est de
rencontrer des fournisseurs qui ne sont pas
encore référencés au national.

Pour y participer, se rapprocher
de Séverine Jegou
(severine.jegou@mousquetaires.com).
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SYSTEME U

Pour tous les référencements (locaux, régionaux, nationz
et pour tous les produits : https://u-contactpme.fr/

La coopérative regroupe 1 700 magasins
Hyper U, Super U, U Express et Utile et 73
collaborateurs. De I'hypermarché de 10 000
au magasin de proximité de 400 m2, System
est le#¢acteur de la distribution alimentaire er
France. A la téte de chaque magasin se trouv
commercant indépendant. 173 points de vel
sont localisés en Occitanie et 83 en Nouvelle-Aquitaine. La région « Sud » com
590 points de vente.

La démarche « Le Meilleur du Local » est une sélection de produits locaux et r
U«SRQGHQW ¢ XQ HQVHPEOH GH FULWaUHV G«E
matiere premiere, le lieu de fabrication et la taille de I'entreprise. 9 terroirs son
depuis les produits «Le Meilleur du Sud-Ouest» ou « Le Meilleur des Cévenne
par les produits «Le Meilleur du Limousin» et «Le Meilleur du Pays Catalan».

OFFRE

L'enseigne propose une large gamme de produits alimentaires et non alimentair
U bio, c'est une gamme de produits de qualité, élaborés a partir de matiére
respectueuses de I'environnement. Elle propose des produits « bruts » (ceufs, la
étre consommeés (biscuits, mayonnaise, pates), « plaisir » (chocolat, jus de fruit:
innovants et des recettes gourmandes, ainsi que des produits issus du commer
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Deux types d'entrepbts sont repartis sur le territoire :

e /HQWUHSTW m 3ddirRé&neled actigife £ EQEyivy Mquide, Droguer‘ré F
merie, Hygiéne, Bazar.

e /HQWUHSTW mnooixerReGes hativites Praduits Brais libre- service%br‘
Frais a la coupe, Boulangerie, Patisserie et Viennoiserie industrielles, FIﬂ'JI'[S
Boucherie, Produits de la Mer et Fleurs & Plantes. >

=
[ HQWUHSYW SULQFLSDO GH OD U«JLRQ 6XG HY¥V
%ur
ulb) €

0
T
0

OS

les produits alimentaires ambiants a rotation lente et les produits surgelés
Deux autres entrepdts « ambiants » sont situés a Clermont-I'Hérault (Héra
(Gironde). Un entrep6t « frais » est a Agen (Lot-et-Garonne).

/ID OLYUDLVRQ GLUHFWH HVW SULYLO«JL«H SRX
référencés en local.

REFERENCEMENT

Le référencement des produits bio passe par chacun des responsables d'activité
pour les produits alimentaire et l'activité FraRdigiessengagements Produits sol
appligués aux produits de Marque U. Lentreprise encourage les fournisseurs
meilleures pratiques possibles d’exploitation ou d’élevage et notamment :

* la préservation des ressources péche et aquaculture,

* La préservation des foréts (Lhuile de palme, Soja, Bois et dérivés...),

* Le développement des démarches agroécologiques et le respect du bien-ét
* Lexclusion de substances controversees,

* Lapplication d'un pacte national sur les emballages plastiques.

Systeme U a créé un portail d'entrée commun a tous les fournisseurs : https://u-cont

Le site présente l'organisation commerciale, ainsi qu'un formulaireRibeictagdrVdedié.
le point d’entrée a privilégier reste ledamahmercialisation peut se faire pour un mag:
ou un groupe de mag&&ndouvelle-Aquitaine, « le GIE Sud-Ouest chez U » re
30 & 40 structures.

Lenvoi de votre demande est dirigé en interne vers le meilleur contact. Une ri
15 jours est attendue, via une rencontre visio a minima. Pour un référencemer
régional, compiez 8 semaines. Privilégiez une prise de contact hors période de né
commerciales.
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ANKORSTORE

PR et Communication manager - Alix Bonnet
alix.bonnet@ankorstore.com

Candidature en ligne
https://fr.ankorstore.com/

Ankorstore est la plus grande place de mar
européenne qui met en relation plus d
30 000 marques avec 300 000 commerca
indépendants.

Ankorstore a pour mission de redonner

pouvoir aux commercants indépendants grac
GHV RXWLOV WHFKQRORJLTXHV ORJLVWLTXHV
commercants le service le plus abouti pour découvrir et commander aupres de
marques en toute facilité tandis que les marques ont l'opportunité de développe
GH GLVWULEXWLRQ VLPSOHPHQW HW HIEFDFHPI

OFFRE

C6té commercants : Ankorstore prop8éeédasarques :  Ankorstore leur perm
VROXWLRQV SRXU VLRIS @dvéldpher @it attXif WapiGeimer® e
commercants en préservant leur trésoedigemment : )
et en facilitant la commande et ladécouveBd® V. GH FR¥%:WYV E[HV
de nouvelles marques. NRUVWRUH HVW JUDW)
de commission pendant 12 mois sur le
* Plus de 2 millions de produits sélectioﬁ‘.)mmandes effectuées par les client
istoriques et les clients importés pa

nés avec soin.
la marque sur la plateforme.

* Des delais de paiement allant JusQus - jes commergants qui sent ame
60 jours pour acheter maintenant &fss par Ankorstore, une commissio
payer plus tard et ainsi optimiser s&sH b HVW SU«OHY«H

trésorerie. FRPPDQGH SXLV - b
« 80 PLQLPXP GH FRPPDBBIETEEBAFOT 11
par marque). * Plus de problemes de trésorerie : Ar
karstore s'engage aga er la marque a
* 8Q IUDQFR ¢ bl VHOGRdRQbME Biie risque d

non-paiement.
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4 ans apres son lancement et apres plusieavgonnemental limité.

centaines de milliers de commandes.llvrgﬁ% résolution rapide des even@ek

Ankorstore integre un service logistique a rﬁl%rbl emes. =
offre dans un objectif d'amélioration continue =
de sa qualité de service. g

Depuis son premier entrepot a proxinitd\dje FRPPHUODQWYV E« q% E
Lyon, la plateforme propose aux mar@}@ériﬁﬂce ultra-qualitative, en toute facilité
prendre en charge leurs enjeux de Smlff"‘%\emarque
et de conditionnement en gérant leurs

commandes de A a Z. Grace a ce®seiH JHVWLRQ EXLGH: F
Ankorstore propose aux commercants : commandes B2B y compris non

Ankorstore. .
* La livraison des commandes en quelques
jours seulement. * Une vision sur ses stocks en temps reel

« Si cela est possible, les commarides &V EX[ GH FRPPDQG oV

livraisons groupées pour une réceptidht P SOLE«V
facilitte pour le commergant et un impact

REFERENCEMENT

En tant que marque, un formulaire en ligne est disponible pour s’inscrire.
Ankorstore sélectionne les marques présentes sur la plateforme qui doivent
certains criteres clés du B2B.
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AVENTURE BIO

bonjour@aventure.bio & slf@aventure.bio
03 68 38 70 07

Aventure Bio est un grossiste bio en ligne
organisé en coopérative et spécialisé dans
produits bio innovants et résilients, créé il y
cing ans.

Loffre est réservée aux professionnels.

Le siege de I'entreprise est dans le Gard, I'entr
est a coté de Uds livraisons se font partout en.France

Les magasins clients sont au nombre de 2500 avec une croissance soutenue de
inscriptions par mois en moyenne. Ce sont extdgsinagasins bio spécialisés, des
magasins vrac et des épiceries alternatives delfmojaatitéest de leur permettre
de proposer des nouvelles marques francaises partageant les valeurs de la bic
porte Aventure bio.

OFFRE

. U«l«UHQFHYV b LeS pro@ltsRsBNX kextisivement bic
DOLPHQWDLUHYV b Geéi AGeRi@e bi©OpoBsddR \WhDdybhHre
avec beaucoup de zéro déchet. étoffé, qui se développe beaucoup.

* Les marques référencées sonte bidl n'y a pas de fruits et Iégumes dan:
majoritairement francgaises, proposarffre du fait des conditions de stock
des produits éco-congus avec un@on réfrigérées.
attention particuliere portée sur 'em
ballage, si possible disponibles en vrac
et distribuées uniquement en magasin
bio spécialisés .
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La majorité des produits est expédigtHpBrLQLPXP G DFKDW VX H (
Aventure Bio et certaines marques $MERtPLHU SDOLHU GH 1UQRQ
directement le client. pour toute une catégorie de produits (signal

 Option 1 : dropshipping, cest-a-dire tigcedne tP é_U ME §urb_le IS't]?)' IEes r@'ﬁ'
marques participantes livrent directem Qfpnagsent desormais ien fe fonctionngm:

magasins clients sans passer par la pl&efmurdaciliter leur vie et leur permettﬁﬁ d
lilloise du grossiste. La marque propdaigesal®s commandes vraiment sur-mest
propre franco et ses frais de port. Aventure Bio décolise et leur propose air

I

 Option 2 : grossiste, les produits sonttgfggﬁégurs références a funité.

a Lille et expédiés par Aventure bio aux clients,
suivant le principe du franco unique.

REFERENCEMENT

Pour référencer un produit, ilddast un premier temps envoyer ur mail
bonjour@aventure.bio avec la présentation de l'entreprise et de ses produits.

Si la marque présente un intérét pour Aventure Bio et ses clients, les échanges ¢
lors d’'une visio. Cet échange, c'est aussi 'occasion pour I'équipe Aventure Bio de
son programme d’accompagnement commercial (payant), étape incontournable
lot et se démarquer dés l'intégration des produits au catalogue. Il s'agit de la m
lors d’émissions, de gazette, de newsletter et sur les réseaux sociaux.
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Contact Référencement - referencement@greenwweez.(

Contact B2B - b2b@greenweez.com

*UHHQZHH] HVW OD SOC
consommation responsable.
Greenweez est le leader du e-commerce bio ¢
gu'une market-place écoresponsable avec plu
150 000 produits du quotidien.
Créée a Annecy en 2008 par deux amis, Rol
Roy et Carl De Miranda, GreenWeez n'éta
l'origine qu’'une petite boutique eco-responsable en ligne.
Lentreprise a depuis connu un développement fulgurant avec en 2016 le rachat
HW VH G«EQLW G«VRUPDLV FRPPH m OH OHDGF
Greenweez propose 350 références en marque propre. C'est une société a mis
Il existe également un service au professionnel : b2b@greenweez.com a dest
restauration, des creches, des maisons d’héte, etc.
Le siége de l'entreprise est a Annecy, l'entrepdt est en Normandie et les livrai
partout en France.

OFFRE

* 150 000 produits dont 15 0G0 réfé Les autres catégories comme la maisc
rences en retail supermarché bio. Ilfextérieur, la seconde main ou encore
s’agit de consommables en épicerie semode sont proposées en market-plact
Iée, sucrées, compléments alimentaires
hygiene. Les marques alimentaires
et cosmétiqgues proposeés sont bio.

I existe une catégorie sur
les grands formats qui- per
met de réduire ses emballages.
Une offre en produits frais est propo
sée avec 1000 références de fruits et
léegumes livrés partout en France.
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Pour le sec, la livraison se fait a 'entrep6t en Normandie et pour les preduitgfr:

posons d'un entrepdt a Rungis. 8
Le franco de port : il existe une grille de frais de port dégressive en fonctlorﬁju
la commande. La livraison en frais est réalisée par chronofresh. rn
)
O
m
I
[ ]

REFERENCEMENT

Pour référencer un produit, il faut dans un premier te
envoyer un mail a referencement@greenweez.com.

Puis les échanges se poursuivent soit au téléphone
par mail.
Lenvoi d’échantillons est réalisé ensuite.

/ID FU«DWLRQ G XQH EFKH SURC
moyenne sur 2 mois si le produit correspond a une at
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LA FOURCHE

Amélie RULQUIN - Directrice de l'offre

producteur@lafourche.fr

/ID )RXUFKH HVW XQH «SLFH
en ligneCréée en 2018, I'entreprise a connu L
trés fort et rapide développement avec l'essol
la vente en ligne. Son entrepdt est basé a Mi
Mory en région parisienne en emploie plus
200 personnes (siege et entrep6t confondus).

La Fourche se donne pour objectif de rendre les produits bio accessibles al
nombre et donc de démocratiser la bio. Grace a un concept original d'adhés
I'entreprise réussit a proposer des produits a des tarifs trés intéressants a ses ct
abonnéBlus de 55 000 personnes sont déja adhérentes a La Fourche !

La Fourche propose principalement des produits secs (épicerie, cosmétique et
peuvent étre livrés en direct au consommateur, en point relais ou a domicile
France.

OFFRE

* Gamme de produits d'épicerie sechgniquement marques du circuit
sucrée, salée, boissons et produitspécialisé bio ;

cosmetiques, d'hygiene ; e Offre de produits vrac disponibles ;

e Gamme de produits bio déja Rie

fournie, avec 4000 références - "Plus de 100 références de la marqu

La Fourche, sa MDD.
e 120 fournisseurs de tous types

agriculteurs bio aveyronnais, entreprise

bio régionales et nationales...

211UH %LR VXU O DOLPHQWDLUH
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La Fourche dispose d'un entrepbt a Mitry Mory, en région parisienne. m

. . R . ... 0
Lensemble de la logistique est organisé vers et a partir de cet entrepot : @ul
chandises arrivent a l'entrep6t, puis 'ensemble des commandes des con%m
expédiées a partir de cet entrep6bt.

30d3N

REFERENCEMENT

Pour référencer un produit, il faut dans un premier ter
envoyer un mail a producteurs@Iafourche.fr.

Les échanges se poursuivent ensuite par téléphone
mail.

Lenvoi d’échantillons est fréquent mais facultatif. Si
les criteres sont cochés, le produit est référencé.
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| TENDANCES 2023: DU BIO LOCAL ET ACCE

(Q O DWWUDLW SRXU O DFKDW GH SURGXI
et le contexte économique poussent les consommateurs a regarder de pl
leurs dépenses. On assiste alors au développement fort des achats de prod
marques de distributeurs (MBIBY)xGendances de consommation sont des piste:
commercialisation potentigties les entreprises régionales.

1 - Le local : plus petit dénominateur commun des at
des consommateurs ?

La crise sanitaire a renforcé l'attrait des Francais pour la proximité : volonté
de relocalisatiorenforcement de l'appétence pprodigs alimentaires locaux
et les circuits cougscroissement de la fréquentatommesces de proxietité
augmentation de leur popularité aupres des consommateurs.

Dés lors, dans une démarche de conciliation santé, qualité et responsabilite
environnementale, de nombreux Fragaisrdatune partie de leur consommatior
alimentaire vers le loc&d HV FLUFXLWV FRXUWV HW OH GLI
LQWHUURJ«V DIEUPHQW DFKHWHU DX PRIir€gV XC
producteur} D X Matdhé€s pgaysans D X S$latetorrzekgroupant
degproducteurs locaux



-
Cette valorisation du local concerne également les circuits de distribution cl&gsi
desquels les Francaisle@itis en plus attentifs a l'origine des produits alim%ta
FRQVRPP«V $LQVL DORUV TXH G HQWUHWOH
PHQWLRQ VXU OD FRPSRVLWLRQ GHV SURGXLW)\
de réponses, la mention de l'origine est la plus frequemment regardée. g

/HV WHQVLRQV LQEDWLRQQLV@/
(@

Lorsqu'il s’agit de choisir entre le prix et |poualéérs achats alimentaires,
la moitié des Francais indiquent réalibératgss en faveur dulfrisont également-

¢ DYRLU OH VHQWLPHQW GH GHYRLU VH UH
G«SHQVHY DOLPHQWDLUHVY GRQW TXL GRLY

La bio patit particulierement de ces contréibt€sV L GHV )UD Q.© [
sur leur budget alimentaire disent éviter les produits issus de I'agriculture bidlog
SHQVHQW TX LOV FR-2-2WHQW WURS FKHU GH
DYDQW G DFKHWHU UHJDUGHQW OH SULJ[ FR
QRWHU «JDOHPHQW TXH GHV IUDQODLV TXL

manger moins gu'ils ne le souhaiteraient. Et c'est notamment au sein des mén
modestes que les projections de réduction de la consommation de bio sont le
Source : Barométre des produits biologiques en France, 2022 — ObSoCo pour 'Agence BIO
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| LE LOCAL

De nombreuses initiatives de distribution qui jouent sur I'enjeu du "local" voi
Chacun suit sa propre charte qu'il rédige et gu'il s'engage a respecter. Diffé
peuvent étre distingués :

Les magasins locav@es magasins travaillent au maximum des produits locat
intermédiaires et avec une volonté de juste rémunération des producteurs. Par

* Le Locavorium a Montpelliemposé de 2 magasins a proximité de Montpellier
Jean de Védas et Mauguio), il propose exclusivement des produits dorigine lo
récoltés, élevées, transformés a moins devhbidéavprium.org

* Minjat ! a Toulousklinjat est un magasin en circuit court a Colomiers qui prop
SURGXLWY G RULJLQH OD SOXV ORFDOH SRVV
www.minjat.com

Les supermarchés coopédratiiggs de la premiére coopérative alimentaire fond
1973 a New-York, et du premier supermarché participatif européen ouvert en
les supermarchés coopératifs proposent une offre composée au maximum de [
locaux. Liste a jour a retrouver sur Wikipédia.

* La Cagetidvontpelliemavw.lacagette-coop.fr

La Chouette Cedpulousemwww.lachouettecoop.fr
e La Coop Singulieg&te www.coopsinguliere.fr

La CoopeLangonwww.lacoope.fr



* Le BaudetPoitierswavw.lebaudet.fr
* Ma Coopla Rochelleww.ma-coop.fr
* Otsokop Bayonneww.otsokop.org

e SupercocepBordeauwww.supercoop.fr

GOILVWIHL STHOI4

Les magasins de producteDestrés nombreux magasins de producte
repartis sur le territoire. Une liste est disponible :
www.magasin-de-producté&@rssiont recensés en
Nouvelle-Aquitaine et 55 en Occitanie.

Par exemple, le magasin Pot'é Bio en Haute-Vienne
GLVSRVH GH SURGXLWYVY SURYHQDQW ¢
150 km autour de son magasin (avec un noyau principal

issu d’'un rayon de 30 km).

s}

®
X
..Qoo.

En magasins spécialisés bio et grande distribution
En points de vente, les marques régionales sont un
outil de différenciation fort qui permettent de mettre
en avant leur origine locale.

/ID PDUTXH m %LR pexiet @&Xgatantivla)tkddalsité ide

l'origine régionale des matiéres premieres brutes et transformées. Ac

O HQVHPEOH GHV DJULFXOWHXUV HW HQ\

situés en Nouvelle-Aquitaine, la marque est disponible sous deux vole
sud-ouest ou origine sud-ouest et équitable. Retrouvez toutes les informations
porteur de la marque sur le site

www. biosudouestfrancy

m 6XG GH )UDQFH % lapparti€ntid I2Régidn Gecktdnie b
a vocation a étre utilisée par les agriculteurs et les entreprises bio pour v
produits bio régionaux sur différents circuits de distribution.

www.sud-de-france
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ELIBIO - ANEB

Coordinatrice : Nathalie Besson

n.besson@aneb.org
06 73 47 26 45

Iy a 4 ans, les magasins bio indépendan
ont eu l'idée de s'unir au sein de I'’Associatic
Nationale des Epiciers Bio, I'Aneb, pou
mutualiser leurs volumes et créer leur propr
marque Elibio.

L'objectif est de rendre accessible les produits bio du quotidien, avec les valeur:

Elibio est une marque associative et solidaire qui milite pour une bio de qualit
dans le réseau spécialisé indépendant.

OFFRE

e Elibio, c'est une gamme de 95 produits
bio du quotidien a prix bas. La gamme
atteindra a terme 150 références.

e Une gamme compléete de produits
d'épicerie sucrée et salée, de boissons
et de produits frais.

* Volumes + marges réduites sur toute la
chaine de valeurs de maniére équitable
= une marque bio compétitive avec des
prix similaires a la GD, les valeurs et le
savoir-faire des indépendants en plus !
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La marque Elibio est distribuée dans plus de 500 magasins bio indépenda%s
a 'Aneb.

Lesgrossistes partenafRrsnadis en Gironde, La Halle Bio d’Occitanie dans 1Hé
Biodis en llle-et-Vilaone)'exclusivité de la distribution des produitis fdilbbémt un .

réle primordial en achetant la marchandise directement aux fournisseurs, etfes
prix négociés par le collectif aux magasins bio indépendants adhérents.
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REFERENCEMENT

» Elibio se destine aux essentiels d’'un magasin
8QH OLVWH GH U«l«UHQFHYV ¢
collectif.

¢ Les demandes fournisseurs a une marque E
peuvent étre envoyées a I'Aneb.

¢ Chaque fournisseur est sélectionné avec soin ¢
les regles d'usage établies par le collectif.

¢ Avant lancement, chaque produit est dégusté et
par un comité interne, composé des partenaire
gérants de magasins bio indépendants.

e Le prix, le godt et l'origine des ingrédients sont
critéres prédominants.

e Le prix, le godt et l'origine des ingrédients sont
critéres prédominants.
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